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Docenienie szerszego wktadu rolnikﬁ w.spoteczenstwo

Drugie posiedzenie grupy tematycznej
[Ttumaczenie za pomoca translatora Deepl]

Drugie posiedzenie grupy tematycznej umozliwito cztonkom
dokonanie przegladu wynikéw aktywnosci podjetych od 1-
go posiedzenia, ktore odbyto sie 26 lutego 2025 roku.
Cztonkowie wspdlnie zastanawiali sie, co zrobi¢, aby
spoteczenstwo lepiej postrzegato rolnictwo i w jaki sposéb
Wspodlna Polityka Rolna (WPR) moze przyczyni¢ sie do
poprawy jego wizerunku. Omoéwili réwniez metody
przyczyniajagce sie do docenienia szerszego wkiadu
rolnikbw, w tym praktyki opowiadania historii i
odpowiednie polityki wspierajagce promocje rolnikéw, a
takie opracowali propozycje dziatan w zakresie skutecznej
komunikacji, ktére mogtyby poprawi¢ atrakcyjnos¢ zawodu
rolnika.

Spotkanie otworzyta Elena Schubert z Komisji Europejskiej, DG
AGRI, ktdéra przedstawita kontekst powstania tej grupy.
Zwrdcita uwage na niedawno opublikowang Wizje dla
Rolnictwa i Zywnosci, ktéra podkreéla znaczenie
zwiekszenia atrakcyjnosci zawodu rolnika, zwtaszcza dla
miodszych pokolen, a takie znaczenie bezpieczenstwa
zywnosciowego w kontekscie globalnej niestabilnosci.
Lepsze uznanie rolnictwa mogtoby wzmocni¢ oba te
aspekty, dlatego tez niniejsza grupa ma na celu zbadanie
metod wyceny rolnikow i odpowiednich implikacji
politycznych.

Przekazanie kluczowych wnioskéw z nieformalnych spotkan
grupy

®
- Pierwsze nieformalne spotkanie grupy, ktére odbyto sie

online w dniu 26 marca 2025 r., obejmowato temat , Wzmocnienie
powigzan ze spoteczenstwem" i byto prowadzone przez Victor'a
Rodrigues’a z Krajowej Konfederacji Rolnictwa w Portugalii. Victor
przedstawit przeglagd omawianych punktéw, w tym potrzebe lepszego
rozumienia rolnictwa i jego ztozonosci wsrdd szerszej publicznosci, a
takze potrzebe Scislejszego powigzania rolnikdw z konsumentami, np.
poprzez targi rolne, turystyke w gospodarstwach rolnych lub poprzez
angazowanie mtodych ludzi, w szczegdlnosci z obszaréw miejskich.
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Informacje o wydarzeniu

Data: 6 maja 2025r.

Lokalizacja: Bruksela, Belgia

Organizatorzy: Punkt Kontaktowy ds. \Wdrazania WPR
Uczestnicy: 49 osdb z 18 paristw cztonkowskich (PC) i UE, w
tym rolnicy iorganizacje rolnicze, europejskie i krajowe
organizacje pozarzadowe (NGO), instytucje zarzadzajace
(12), sieci krajowe (NN), instytucje edukadji rolniczej,
naukowcy, dziennikarze i Komisja Europejska.

Wyniki: Wymiana informacji na temat mozliwosci
poprawy publicznego postrzegania rolnictwa za pomocg
réznych metod, w tym opowiadania historii lub
programaw i inicjatyw wsparcia. Opracowanie propozycji
dziatar, w jaki sposéb mozna lepiej promowac rolnictwo.
Strona wydarzenia: https://eu-cap-
network.ec.europa.eu/ events/2nd-meeting-
thematic-group-valuing-farmers- wider-
contributions-society_en

Wigze sie to z kluczowym przestaniem: potrzeba lepszej promocji
rolnictwa i poprawy wizerunku dla szerszej publicznosci, ze ztozong
historig od producentéw do konsumentéw oraz odpowiednim
finansowaniem takiej promocji.

—
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Kolejny cztonek grupy, Sebastien Perel z Europejskiej Rady

Mtodych Rolnikéw (CEJA), podzielit sie wnioskami z drugiego
spotkania grupy, ktére odbyto sie 23 kwietnia 2025 r. i dotyczyto
tematu ,Kreowania pozytywnego wizerunku rolnictwa jako
przysztosciowej Sciezki kariery dla mtodych pokolen”. Sebastien,
ktory poprowadzit to spotkanie, podsumowat przyczyny, dla ktéorych
rolnictwo nie jest obecnie postrzegane przez mtodych ludzi jako
ciekawy zawdd oraz przedstawit sposoby na poprawe jego wizerunku
- m.n. poprzez wydajniejsze  korzystanie z  medidw
spotecznosciowych i ukazanie, jak naprawde wyglada praca rolnika.
Podkreslit réwniez potrzebe wdrozenia rozwigzan wspierajacych
réwnowage miedzy pracg a zyciem prywatnym (np. ustugi zastepstw,
wsparcie urlopowe, polityki dotyczgce systeméw emerytalnych) oraz
koniecznos$¢ dziatan na rdéznych poziomach polityki — takich jak
uproszczenie definicji aktywnego rolnika czy programy utatwiajace
dostep do ziemi. Pomimo istotnych réznic pomiedzy krajami Europy,
wspdlnym wyzwaniem pozostaje dostep do ziemi, finansowanie oraz
wiedza i umiejetnosci — co wydaje sie kluczowe dla przyciggniecia
mtodych ludzi do rolnictwa.
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Inspiracje dla poprawy wizerunku i atrakcyjnosci rolnictwa

Na kolejnym spotkaniu cztonkowie grupy i prelegent przedstawili
prezentacje na temat tego, w jaki sposéb lepiej promowac
rolnictwo, w tym poprzez opowiadanie angazujgcych historii
(storytellingu) i korzystanie ze wsparcia finansowego WPR.

[ ] Howard Koster, holenderski rolnik, zaprezentowat swoje
gospodarstwo De Biesterhof — spdtdzielnie gruntowg
skoncentrowang na zwiekszaniu bioréznorodnosci.

W 2022 roku spotdzielnia zakupita dawng ferme mleczarskg i od tego

czasu zajmuje sie produkcjg zywnosci, gtownie do bezposredniego

spozycia przez ludzi. Sercem gospodarstwa jest ogréd warzywny — to

wtasnie tam przyjmowani sy goscie i klienci podczas wizyt w

gospodarstwie lub sprzedazy bezposredniej. Odwiedzajagcy moga

pomagac przy sadzeniu roslin, dziata¢ jako wolontariusze wspierajgcy
bioréznorodno$¢ na terenie gospodarstwa, a takze bra¢ udziat we

wspdlnych positkach, podczas ktérych kucharze przygotowujg potrawy z

produktéw pochodzacych bezposrednio z farmy. Pod hastem ,Twoje

zdrowie rosnie na mojej farmie!” gospodarstwo promuje ideg, ze rolnicy
powinni sami przedstawia¢ swoje historie. Farma organizuje dni
otwarte i wizyty studyjne — takze dla grup miedzynarodowych.

Spotdzielnia korzysta ze wsparcia w ramach WPR jako gospodarstwo

demonstracyjne oferujace doradztwo i edukacje rolniczg. Gtéwnymi

grupami docelowymi sg rolnicy, uczniowie szkét rolniczych i doradcy
rolniczy. W poszukiwaniu sposobow na przyciggniecie wiekszej liczby
mtodych ludzi do rolnictwa wspiera ich agencja badawcza.
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Stowarzyszenie Doradcow Wiejskich i Rolniczych (VAB), zaprezentowat
innowacyjna koncepcje bezposredniego angazowania obywateli w
rolnictwo. Inicjatywa obywatelska Herenboeren polega na taczeniu
0s6b, chcacych prowadzi¢ gospodarstwo wspdlnie z doswiadczonymi
rolnikami. Obywatele wspierajg ich w pracach rolnych, a plony dzielg

Daniéls, reprezentujgcy

wspolnie. Do tej pory w Holandii powstaty 22 dziatajace
gospodarstwa, a 8 kolejnych jest w fazie zaktadania. Celem jest
zaangazowanie do 250 gospodarstw. Gtéwng wartoscia dodang tej
inicjatywy jest rosngca $Swiadomos¢ spoteczna na temat rolnictwa —
obywatele biorgcy udziat w projekcie zyskali swiadomos¢ tego, ile
faktycznie wysitku potrzeba do produkcji zywnosci.

STRONA 2

Peter Dewitte z Flamandzkiej Sieci (NN) w Belgii
zaprezentowat przyktad dziatan komunikacyjnych
finansowanych z WPR, zwigzanych z rolnictwem.
przygotowuje tematyczne broszury, majace na

celu

Sie¢
informowanie o dziataniach w ramach WPR. Zawierajg one rowniez
wywiady z rolnikami i naukowcami. Broszury wyjasniajg wiele

zagadnien rolniczych, obalajg  krzywdzace stereotypy, a
jednoczesnie ukazujg szerszg wartosc rolnictwa dla spoteczenstwa —
na przyktad w zakresie gospodarowania woda. Sie¢ prowadzi
réowniez bezposrednig komunikacje z obywatelami — organizuje
m.in. targ z udziatem rolnikéw w Leuven z okazji Dnia Europy. W
tym roku uruchomiono takze kampanie ,Radio on campus” we
wspotpracy ze studentami kierunkéw komunikacyjnych. Jej celem
jest angazowanie influenceréow, ktorzy beda przeprowadzac
wywiady z przedstawicielami projektéw — rowniez tych zwigzanych
z rolnictwem. Dodatkowo, co roku Sie¢ organizuje kampanie w
mediach spotecznosciowych pod hastem ,Europa jest blizej niz

myslisz”.
I I zarazem rolniczka, podzielita sie swojg wtasna
historig. Zaangazowana w projekt Volle Grond - ogréd
publiczny na dachu w Antwerpii — odpowiada tam za dziatania z
zakresu marketingu i public relations. Kobieta w swoim wystgpieniu
zauwazyta, ze odwiedzajacy interesujg sie rolnikami i ich drogg
zyciowy, dlatego opowies¢ powinna byé osobista, ludzka i
autentyczna, a jednoczesnie przejrzysta, konstruktywna i petna
znaczenia. Dobrze, aby zawierata réowniez element edukacyjny i
wizualny. W opowiesciach nalezy unika¢ tzw. ,toksycznego
optymizmu”, czyli zapewniania, ze wszystko zawsze jest dobrze, a
zamiast tego postawi¢ na prawde i szczero$¢. Storytelling mozna
dostosowa¢ do réinych odbiorcéw, ale takze do specyfiki
konkretnego gospodarstwa.
Hannelore zauwazyta, ze nawet wizerunek rolnika wygenerowany
przez sztuczng inteligencje znacznie odbiega od rzeczywistosci —
zaréwno pod wzgledem ptci i wieku, jak i kompetencji cyfrowych czy
wyksztatcenia. Opowiadanie realnych historii mogtoby pomodc
zmieni¢ tg narracje i da¢ mediom nowy, prawdziwy obraz rolnika.
W podzniejszej dyskusji zauwazono, ze cho¢ rolnicy powinni by¢
narratorami swoich historii, ich gtdwnym zajeciem pozostaje praca na
roli, dlatego czesto brakuje im czasu na dziatania komunikacyjne —
pomocne moze sie okazaé wsparcie oséb lub spotecznosci, ktore
maja odpowiednie kompetencje i zasoby, aby prowadzi¢ dialog z
otoczeniem.
Pdzniejsza dyskusja wskazata, ze rolnicy sami powinni opowiadaé
historie, ale nie powinni przy tym zaniedbywaé swoich gospodarstw.
W zwigzku z tym, na historie moze nie starczy¢ czasu. Dlatego pomocnym
bytoby angazowanie osoby, ktéra ma odpowiednio duzo czasu i
umiejetnosci, aby angazowac sie w kontakt z publicznoscia.

FEY N I E——rie
|

Hannelore Akkermans, ekspertka od storytellingu i
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Cztonkowie grupy podkreslili  réwniez, Zze niezbedne jest
zapewnienie wsparcia finansowego dla dziatan marketingowych
rolnikow oraz szkolen z zakresu komunikacji, w celu
rozpowszechniania swojej historii szerszej publicznosci. Marketing
gospodarstw rolnych oraz budowanie kompetencji w zakresie
komunikacji spotecznej powinny by¢ wspierane ze $rodkéw
publicznych, w tym réwniez z funduszy WPR.

Interaktywna sesja na temat komunikacji w rolnictwie

Cztonkowie zostali podzieleni na pie¢ réwnolegtych zespotéw,
ktérych zadaniem byto omdéwienie najskuteczniejszych sposobdéw
komunikacji o rolnictwie z perspektywy réznych grup interesariuszy.
Z wykorzystaniem metody partycypacyjnej, celem byto wspdlne
wypracowanie konkretnych i mozliwych do wdrozenia propozycji.
Kazdy zespot zaprezentowat jedng wybrang propozycje w ramach
finatowego konkursu.

1. Rolnicy

Propozycja zespotu rolnikéw jest powigzana z organizacja
Europejskiego Dnia Rolnika. To cykliczne wydarzenie miatoby forme
dnia otwartych gospodarstw, inspirowanego i rozwijanego juz z
powodzeniem w Estonii. Kampania bytaby realizowana we
wspotpracy z rolnikami, zapraszajgcymi odwiedzajacych, przy
wsparciu krajowych instytucji koordynujacych, takich jak organizacje
rolnicze lub wyznaczone instytucje publiczne, a takie przy
zaangazowaniu instytucji unijnych. Organizatorzy przygotowaliby
przewodnik komunikacyjny zapewniajacy jakos¢ przekazu i spojnosé
dziatan, a takze wytyczne dotyczace promocji na szczeblu unijnym, a
w tym krotkie filmy wyswietlane w przestrzeni publicznej miast.
Inicjatywa ta miataby na celu zjednoczenie europejskich rolnikow,
zblizenie producentéw i konsumentéw, pokazanie kompetencji i
wiedzy rolnikdéw oraz zwiekszenie $wiadomosci obywateli na temat
rolnictwa.

STRONA 3

2. Dziennikarze

Zespot dziennikarzy zaproponowat cykliczne relacje multimedialne,
w ktérych rolnicy znajdowaliby sie w centrum uwagi, a rolnictwo
przedstawiane bytoby jako zawdd oparty na trzech filarach: wiedzy
technicznej, optacalnosci ekonomicznej oraz istotnym wptywie
spotecznym. Tego rodzaju relacje powinny by¢ czescig wspdlnej
strategii, realizowanej we wspotpracy z réznymi mediami i sieciami
przez profesjonalnych agro-dziennikarzy, zgodnie z ustalong linig
redakcyjng. Strategia powinna wykorzystywaé zaufang baze
autentycznych gtoséw rolnikow - gotowych do udzielania
wypowiedzi na rézne tematy — i obejmowac kampanie skierowane
do réznych grup odbiorcow, w tym kampanie w mediach
spotecznosciowych dedykowane mtodziezy.

3. Doradcy rolniczy

Propozycja tego zespotu opierata sie na hasle ,pokaz swojg
prawdziwg warto$¢” i zaktadata etapowe podejscie, ktore
obejmowatoby wprowadzenie tematyki rolnictwa do programoéw
nauczania oraz budowanie $wiadomosci na temat dziatalnosci
rolniczej. Kluczowe byto zastosowanie innowacyjnych metod (m.in.
marketing partyzancki), aby zaangazowac ogdt spoteczenstwa.
Jednym z gtéwnych elementéw miatby by¢ ,tydzieA rolnictwa” —
czas szczegdlnego skupienia na dziatalnosci rolniczej, stylu zycia na
wsi oraz dtugofalowych korzysciach i tradycjach spotecznosci
wiejskich. Inicjatywie towarzyszytoby wykorzystanie nowoczesnych,
zorientowanych na odbiorce technologii i platform, a takze
angazowanie ambasadoréw ze srodowisk wiejskich i mfodych
rolnikdw. Istotnym elementem bytoby takze podkreslenie roli
doradcéw rolniczych i aktywne wtaczanie ich w dziatania.

4. Dydaktycy

Zespot zaproponowat stworzenie fikcyjnego serialu telewizyjnego
pod tytutem ,Seasons Change” (,Zmieniajace sie pory roku”),
ktérego celem bytoby przetamanie stereotypdéw dotyczgcych
rolnictwa i podniesienie prestizu zawodu rolnika w oczach
spofeczenstwa. Poprzez emocjonujace i angazujgce opowiesci,
kazdy odcinek ukazywatby réznorodnos¢ systemdw rolniczych,
nowoczesne technologie i zaawansowane umiejetnosci, ktére sg
dzi$ nieodzowne w pracy rolnika. taczac fikcje z realizmem, serial
miatby na celu budowanie wiekszego uznania dla rolnikdw,
wzmacnianie dumy w spotfecznosci rolniczej, a takze petnitby
funkcje edukacyjng — inspirujgc mtodsze pokolenia do
zainteresowania najmtodszych  lat.

rolnictwem  juz  od
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5. Administracja publiczna

Zespot opracowat propozycje kompleksowej strategii majacej na celu
zwiekszenie atrakcyjnosci rolnictwa, szczegdlnie wsrod mtodych.
Strategia nosi nazwe ,F.A.C.E. for farmers” i koncentruje sie na
czterech kluczowych obszarach: emerytur dla rolnikéw, dostepie do
ziemi, wzajemnej komunikacji oraz edukacji. Cztery gtéwne dziatania
sg ze sobg powigzane i wzajemnie sie uzupetniajg. Efektami strategii
s3: (1) wyzisze emerytury dla rolnikdbw, w tym ulgi i wsparcie
finansowe na rzecz zachowania réwnowagi miedzy zyciem
zawodowym i prywatnym (na podstawie dziatarn wypracowanych w
Estonii, Austrii i Finlandii); (2) Zniesienie barier wystepujacych przed
rozpoczeciem dziatalnosci rolniczej. Osoby z odpowiednimi
umiejetnosciami i zaangazowaniem miatyby utatwiony dostep do
ziemi; (3) Pozytywne wypowiadanie sie na temat rolnictwa. Dzieki
temu, rolnictwo bytoby postrzegane jako zawdd dochodowy i z
widoczng S$ciezkg kariery. Co wiecej, zywno$¢ nie bytaby tylko
postrzegana jako ,niezbedna”, a jako wazna dla zdrowia i dobrego
samopoczucia; (4) integracja i edukacja. Tematy rolno-spozywcze
mogltyby stac¢ sie czescig obowigzkowej podstawy programowej w
szkotach podstawowych i ponadpodstawowych.

Zwycieska propozycja, wybrana w otwartym gtosowaniu przez
wszystkich cztonkéw grupy tematycznej, zostata przedstawiona
przez zespo6t administracji publicznej.

STRONA 4

Planowane dziatania

Pod koniec spotkania uczestnicy zapoznali sie z przeglagdem
planowanych dziatan grupy tematycznej i przysztych dziatan
Europejskiej Sieci WPR. Na koniec spotkania uczestnicy zapoznali
sie z planowanymi dziataniami zaréwno grupy tematycznej jak i
Sieci.
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